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anseignements du bilan 2019 du CNC ?

* Dynamisme de la consommation audiovisuelle des ménages

* Dans un environnement concurrentiel renforcé, la salle de cinéma
conserve son attraction :
- troisieme plus haut niveau de fréquentation depuis 1966
- élargissement du public du cinéma
- un parc de salles toujours en progression

* Une consommation télévisuelle en recul sur toutes les tranches d’age

* Une forte croissance de la consommation délinéarisée : VaDA, TVR, jeu
vidéo sur mobile



Equipement audiovisuel

&
Consommation vidéo




s par foyer en moyenne

Taux d’équipement des foyers frangais en 2019 (%)

téléviseur __ 93,6 -0,4 pt

ordiphone? (] +1,6 pt

console de jeux QR -0,1 pt
lecteur de DVD' v -9,2 pts
tablette D -0,7 pt

téléviseur connectable | @ +1,8 pt
lecteur de Blu-ray’ E.é -2,0 pts
passerelle multimédia E +4 pts
cinéma a domicile -1,4 pt

évolution sur un an
" Tous types confondus (lecteur de salon, console de jeux, ordinateur, etc.).
2% des individus de 11 ans et plus. 4
Source : GfK - Médiamétrie.



CING B ~Latélévision, 1° poste de dépenses

* La consommation cinéma des foyers francais atteint son plus haut niveau historique.
Les dépenses en programmes audiovisuels des Frangais (M€)

7000

6 023 6287 TOTAL
6000 507 813 11,7 Md€
5000 +3,1%
4000
3000
o P » l l
1000 - 507 813
o A
2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019
cinéma télévision' vidéo jeu vidéo
+8,3 % -0,8 % +20,6 % +1,2 %

TAbonnement TV + part télévisuelle de la CAP
Source : CNC / AQOA, DGMIC, GfK, NPA Conseil, SELL.



* Les chaines de télévision restent prépondérantes dans la consommation vidéo totale
des Francais.

* La consommation a la demande (quel que soit le type de service) représente au total
36 % de la consommation vidéo des 18-64 ans et 62 % de celle des 18-24 ans.

Répartition de la consommation vidéo en France selon le type de service (%)’

18-64 ans 7
18-24 ans
0 25 50 75 100
1 TV (direct, enregistrement, rattrapage) i vidéo a la demande par abonnement autres vidéos sur internet
"En durée d’écoute, sur tous les écrans (téléviseur, ordinateur, tablette, téléphone), au 3¢ trimestre 2019. 6

Source : Ampere Analysis.



Public du cinéma

&
Freguentation des salles




des Francais sont allés au cinéma,

soit 43,3 millions de personnes (+5,6 %)

- \”‘\
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Source : CNC — Vertigo, enquéte CinExpert, spectateurs 12 derniers mois, 3 ans et plus.

Plus des 2/3 des Francais sont
allés au moins une fois au
cinéma.
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cinéma en 2019 ?

3-14 ans 15-24 ans 25-49 ans 50 ans et plus

? T @ [ ]

(|

Spectateurs de cinéma 18,1 % 14,8 % 35,0% 32,1%
Population francaise 14,9 % 12,1 % 31,7 % 41,3 %
Indices 4‘9 @ @ a,
par rapport a I'ensemble de la population
CSP+ CSP- Inactifs dont éleves-étudiants
O & O =
Al P A
Spectateurs de cinéma 27,1 % 23,1% 49,8 % 26,9 %
Population francaise 23,0% 24,0 % 53,0 % 21,7 %

Source : CNC — Vertigo, enquéte CinExpert, spectateurs 12 derniers mois, 3 ans et plus.



e Le cinéma : un loisir qui demeure
répandu chez les jeunes

Pénétration du cinéma selon I'age en 2019 (%)

* Progression des spectateurs de
moins de 25 ans (+ 5 %) Moyenne :
en 2019

* 83,8 % des moins de 25 ans vont
au cinéma au moins une fois par an
en 2019

3-10 ans 11-14ans 15-19ans 20-24ans 25-34ans 35-49ans 50-59ans 60anset
plus

R . . . 10
Source : CNC — Vertigo, enquéte CinExpert, spectateurs 12 derniers mois, 3 ans et plus.



CINC BO@elles habitudes de frégquentation ?

Structure du public et des entrées selon les habitudes de

. fréquentation en 2019 (%)
e La part des occasionnels

se réduit en 2019 pour structure du public

composer 68,4 % du

public de 'année et structure des -
entrées D

25,2 % de la fréquentation

M assidus M réguliers occasionnels

* Lafréquentation des
occasionnels s’appuie sur
des films touchant un
large public tels que :

NEIGESI[ et
48,3 % 48,1 % 45,3 %
d’occasionnels d’occasionnels d’occasionnels

11
Source : CNC — Vertigo, enquéte CinExpert, spectateurs 12 derniers mois, 3 ans et plus.



CINC B“Odelpiblic pour quels films ?

Public des films selon la nationalité en 2019 (%)

e En 2019, plus de 60 % du public des
films francais a 50 ans ou plus 7
* Mais certains films francais ont un
1,3

23,4
réel impact sur les jeunes : 6 ‘w
: Wy - 3-14 ans

I I 15-24 ans

R A
\ - ST

- 50 ans ou plus
eloymobi)

. LAVENTURE
FiLM CONTINUE

;‘ Mo
' ; ’ 39,5
55,9 % 54,8 % 41,6 %
de -25 ans de -25 ans de -25 ans ‘

49,4

* 46,5 % des spectateurs de films
ameéricains ont moins de 25 ans

R . . . 12
Source : CNC — Vertigo, enquéte CinExpert, spectateurs 12 derniers mois, 3 ans et plus.



» Les Francais vont davantage au cinéma que leurs homologues européens.

Indices de fréquentation en 2019 (entrées par habitant)

1,7

France Royaume-Uni  Danemark Espagne Pays-Bas Italie République tchéque Belgique Pologne Suede

3,5
3,0
2,5

2,

o

1,

(0}

1,

o

0,

(0}

0,

o

Sources : ANICA, CNC, BFI, FFA, ICAA — Indice de fréquentation = entrées / nombre d’habitants 13



C NG B3 plushaut niveau de fréquentation depuis 1966

e 2019 : 6°™M année consécutive au-dessus de 200 millions 213,0
Lty +5,9%
(millions d’entrées) < " @ """"" ¥ ‘ 033,3
500,0 | 1938 |[q47 m 5,0
’ 1957 + e
450,0 4525 423,7 4,9%
400,0 s
d’entrées
350,0 +5,7 % par rapport a 2018
300,0 2011 [5019 -
250,0 1982 2172 p130] | e 1447.4M€
201.9 +8,3 % par rapport a 2018
200,0 o —
w00 o 6,79 €
211,5 ALY )
100’0 - 1992 +2,3 % par rapport a 2018
50,0 - 116,0
o’o | NN 1 N T N Y I N N Y Y N N N N Y Y Y Y Y N I I I Y Y Y Y Y Y A I | y
> NO o Q g AN A Q S 2 ) A® i 6,64 € ‘
'\g{b '\g '\g '\96 ’\96 '\g '\g% '\g% '\gg rLQQ rLQQ rLQ + m +2,3 % par rapport a 2018
14

Source : CNC
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2010

»=Desrséances en hausse constante

Un nombre de séances toujours plus élevé : 8,6 millions (+1,4 %).
En dix ans : + 25,2 % soit 1,7 million de séances supplémentaires.

2011

Evolution du nombre de séances (en millions)

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

15



==Quellefrequentation en Europe ?

* Fréquentation en Europe : 1,1 milliard d’entrées en 2019 (+5,5 %).
* Le marché francgais est le premier marché de 'UE en termes d’entrées.

Evolution de la fréquentation (millions d’entrées)
250

200

150

100

50

Allemagne Espagne Italie Royaume-Uni France

m 2015 m2016 m2017 m2018 2019
Sources : ANICA, BFI, CNC, FFA, ICAA, Observatoire européen de I'audiovisuel. 16
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Gng métrage :
209,2 millions d’entrées
+6,1 %

9,82
6.82 millions

6,73
millions

millions

91,5 % des entrées réalisées par
\ les films sortis en 2019

v,

Source : CNC

* Pres de 35 % des entrées pour les films francais

(Court métrage :
2,9 millions d’entrées
-10,7 %

Oieth

lowp

195 000

Y

1,3%

(Hors film :
1,0 million d’entrées
+20,3 %




* En France : une part de marché nationale plus élevée que dans les Entrées 2019 des films
, , nationaux sur leur
autres grands marchés européens. marché domestique

4 N
Parts de marché des cinématographies nationales (%) Allemagne

25,5 millions

\ J
4 N\
Espagne
15,4 millions
\ J
4 N\
Italie
22,6 millions
& J
4 N\

Royaume-Uni**
22,9 millions

\, J/
Allemagne Espagne Italie Royaume-Uni* France [ France A
m2015 ®2016 =2017 =2018 = 2019 72,7 millions
\. J/
Sources : ANICA, BFI, CNC, FFA, ICAA. 18

* En termes de recettes. Films indépendants britanniques uniquement. ** Estimations a partir de la part de marché en termes de recettes.



35,2 millions d’entrées en VO

.

+3,9%
o 1,97 million
16['5 A? des (35,4 % de ses
entrées films VO entrées totales)
& V.
il Y

13,0 % des entrées
des films en 3D

24 films
8,4 millions d’entrées 3D

1,63 million
(23,9 % de ses
entrées totales)

630 000
(30,9 % de ses

entrées totales)J

Source : CNC

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

B moinsde 4,00 € mde4,00€34,99 €

59 63 84 89 95

16,9 % des billets vendus a moins de 5€
7,3 % des entrées dans le cadre des cartes illimitées

Structure des entrées payantes selon le prix du billet (%)

103 102 105 11,4 131

25,5 24;2 23,3 22’8 22’2 23,9 23,7 23,4 22’5 21’9

49,1 498 506 51,0 249 423 435 464 477 431

2019
10 € et plus

19

2016 2017 2018
de 7,002 9,99 €

2014 2015
de 5,00a6,99 €

2010 2011 2012 2013



CINCE B Quellerrépartition géographique des entrées ?

 Dynamisme de la fréguentation dans les plus petites agglomérations.

Répartition des entrées selon les zones géographiques (%) Répartition des écrans selon les zones géographiques (%)
évolution en millions évolution en
d’entrées nombre d’écrans
+5,41 +96
+173
+197
+180
2010 2019 2010 2019
B UU de moins de 20 000 hbts et zones rurales ® UU de 20 a 100 000 hbts B UU de moins de 20 000 hbts et zones rurales ® UU de 20 a 100 000 hbts
1 UU de 100 000 hbts et plus M |le-de-France = UU de 100 000 hbts et plus M |le-de-France

20
Source : CNC



Offre de films

&
Parc de salles de cinéma




C INC. ll Diversité de I'offre de films en salles

* Plus de la moitié des films en premiere exclusivité sont des films francais.

Films inédits selon la nationalité

800 r 8 198 films exploités
+1,1 % par rapport a 2018
700
600 [ - -
SNEHBE § 5 ™ @g 746 films inédits
500 | - olCR-R3 +9,2 % par rapport 4 2018
o < % <
N MBI NN MNEEE S
400 | bull <l © SE—H-R2 9,1 % des films exploités
NMEE NN NPEE
S EBEBEEE HNERE
300 e S S BEEHEE Ll
— o Rl Bl ERl BN )
SRHHNEE &
200 e NEBERNEEEREEEE 4638 films Art et Essai
T T =1 BN B = || e +2,1 % par rapport a 2018
100 Hd B B B =
—
0 56,6 % des films exploités
© N P O O DA OO XSO OO QA @O Q9O DAY B O DAY
F 9D O OO L L NN VNN
TR RDTRDT AR AR AT AR AR AT AR AR AR AT DT AT AR AR DT AR DT DT AT A
H films francais m films européens B films américains m autres films

22
Source : CNC
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* En dix ans progression de 20,3 % de I'exposition des films américains
contre +5,8 % pour les films francais.

Nombre moyen d’établissements par film en premiére semaine

350
Linen 140 établissements
300 f 02 - en premiére semaine
250 r 84 établissements
200 | Anim 317 établissements
169
150 Doecu 22 établissements
10095
72
50
33
14
0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 J
© N P D A DDA D> SOS O DO O NN AX O N DO
O° 9" O 97 O O O O° O O O O O O D AT DA N DD DN
N7 RT DT DT A0 ADT AT AR ADT A0 ADT AT AR ADT A0 AT ADT ADT AR A0 A0 ADT AT 4D
films francais films européens films américains autres films ~ ----- ensemble

23
Source : CNC
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¥evolution du parc de salles ?

* Progression réguliere de la taille des cinémas
* En 2019, 3,0 écrans par établissement

Nombre d’établissements et d’écrans actifs

6114

/

1 140 999 fauteuils
4520 ! +20,0 % par rapport a 1996

558 fauteuils par établissement
+25,6 % par rapport a 1996

2141
2 045

6 & o P DD P S @AW AP A O WO K WD WO
W AP W7 S AT (PTAT (P AT P4 DT AP AP ST AT AP (S AP S AP S S

établissements e GCrans
-4,5 % depuis 1996 +35,3 % depuis 1996

Source : CNC- Etablissement actif : cinéma ayant effectué, au cours de I’année, au moins une projection
donnant lieu a une déclaration de recettes aupres du CNC



* La France dispose du plus grand nombre de salles de cinéma en Europe avec 2 045
établissements et 6 114 écrans.

* Le parcde salles en France est le plus dense d’Europe avec 9,4 écrans pour 100 000 habitants

Nombre d’écrans en 2019 Densité du parc en 2019

7 000 10,0
6 000 9.0
8,0

5000 7,0
4000 6,0
5,0

3000 4,0
2 000 30
2,0

1000 10
0 0,0

Allemagne Espagne Italie* Royaume-Uni* France Allemagne Espagne Italie* Royaume-Uni France

Sources : BFI, CNC, FFA, ICAA, SIAE — Densité du parc : nombre d’écrans pour 100 000 habitants. France hexagonale.
* Chiffres 2018.

25
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arc diversifié de salles

Plus

232 multiplexes
dont 6 ouverts
dans I'lannée

de 55 % des cinémas sont des mono-écrans

60 % des entrées réalisées dans les multiplexes

Répartition 2019 du parc
en fonction de la taille des cinémas

60,2

Répartition 2019 du parc
en fonction des entrées des cinémas

6,3

4.7

10,4
55,5 94
dont ' ouverts ’
dans I'année
L 1 8’5 J
établissements entrées établissements entrees
1 écran M 2 a3 écrans W4 35 écrans .
637¢écrans W8 éerans et plus m <80 000 " 80 4 450 000 m>=450000 g

Source : CNC

Tranches d’entrées



1

Jnrsecteur diversifié de la distribution

 Le marché francais de la distribution est le marché européen le moins concentré

Concentration du secteur en 2019 (% du total des recettes)

100,0 91,9 91,9 92,6 92,8
90,0 87,1
78,3 77,1

38’2 76,0 76,5 28 =
60,0 55,4
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

France Royaume-Uni Allemagne Italie Espagne Amérique du Nord

B 5 premiers distributeurs B 10 premiers distributeurs

Sources : CNC, ANICA/Cinetel, ComScore. France : en encaissements distributeurs. Royaume-Uni : inclut Irlande. 27



Consommation télévisuelle

&
Fiction, film




'y

lledurée d’écoute de la télévision ?

* Ladurée d’écoute de la télévision diminue essentiellement chez les moins de 50 ans.

Durée d'écoute quotidienne de la télévision (heures : minutes)
05:30

05:00 -
04:30 — hh g g
04:00 SO T S
03:30 B Es
03:00 M
02:30 3

02:00
01:30
01:00
00:30
00:00

< n WO NN ~
D O O D o
A o O O o
L B o B o B | (@]

i téléviseur i gutres écrans (estimation) ===4-14 ans ===15-49 ans ==50 ans et plus

2001 0317
2002 0320
2003 0322
2004 o324
2005 [03:26
2006 [03:24

2008
2009
2010
2011
2012
2013
20142
2015
20163
2017
2018
2019

par age, sur le téléviseur uniquement

" A partir du 3 janvier 2011, la mesure d’audience intégre la consommation des programmes en différé via un enregistrement personnel, dans la limite de 7 jours aprés la date de diffusion initiale des programmes.

2 A partir du 29 septembre 2014, la mesure d’audience intégre la consommation en différé sur le téléviseur via un service de télévision de rattrapage, dans la limite de 7 jours aprés la date de diffusion initiale des programmes.

3 A partir du 4 janvier 2016, la consommation en différé via un enregistrement personnel et en rattrapage sur le téléviseur est prise en compte quelle que soit la date de diffusion initiale des programmes. La consommation sur les autres écrans que le téléviseur (ordinateur, tablette,
téléphone) comprend la consommation en direct et en rattrapage. 29

Source : Médiamétrie.



» Stabilisation des parts d’audience des chaines historiques (59,1 %) et TNT (30,2 %).

Part d’audience nationale des chaines par agrégat (%)

100%
11,2 12,1 13,9 11,7 12,8 12,5 12,2 12,1 119 11,4 11,2 103 10,2 10,2 106 10,7
5,4 213 3,8 ’ 0’9 1Il 1:2
10,2
259 142 182 209 21,4
,1
50%

88,8 87,9 861
" 829 770 433
= 696 67,0 667 650 643 630 605 536 593 59,1
25% ’ ’ ’

0%
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
chaines historiques : TF1, France 2, France 3, Canal+, France 5, M6, Arte
chaines TNT : €8, W9, TMC, TFX, NRJ12, France 4, BEMTV, CNews, CStar, Gulli, France O jusqu’en 2017
chaines TNTHD : TF1 séries films, I'Equipe, 6ter, RMC Story, RMC Découverte, Chérie 25
autres chaines TNT : LCl, Franceinfo
autres chaines : Chaines thématiques et chaines non souscriptrices a la mesure d’audience

Source : Médiamétrie.

autres chaines
autres chaines TNT
i chalnes TNT HD
i chaines TNT

chaines historiques

30



nment'évolue I’offre de fiction a la télévision ?

e 814 soirées de fiction (-10 soirées par rapport a 2018).

* Loffre de fiction américaine poursuit son recul, l'offre de fiction européenne est
multipliée par deux en 10 ans.
Nombre de soirées de fiction selon la nationalité

450
397
400 365 370
359 357 349 355 344 347
350 >(_\ 377
R ] 339
Premiére partie 300 353 320 322 315 318 331 331 326 253 .-
de soirée 250
200
137 18 135 144 100
TF1, France 2, 150 404 og 115 122 120
France 3, Canal+, 100 76 79

M6, Arte 41 34 37 30 40
N

0 ——
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Source : CNC. == France e===Europe (hors France) e===Etats-Unis e===autres 31
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8,5 millions 5,6 millions 8,6 millions 0,9 million 4,9 millions 2,3 millions
32,0% 22,4 % 33,6 % 3,4 % 19,6 % 9,7 %

Meilleure audience de
fiction toutes chaines
confondues

32
Source : CNC, Médiamétrie.
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Nombre de films diffusés a la télévision?

e 2 323 films différents diffusés 3000

a la télévision en 2019
N -1,8 % en un an

2 500

Nouvelles

2 000

¢ soit 5 285 diffusions
¥ -3,7 % en un an 1500
e dont 30 % de films inédits 1000

_ [o)
¥ 5,9 % en un an 00

~N N
onN T n QN
N 00 N n ©
0 mlmlq-l 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 |
o i o o < wn (Vo] ~ o] (<] o - o o < n [(e} ~ 0 D o — o [e0] < n [(e} ~ [ee] (o))
onalité : Ty 5858335838583 8338888:s88s8:sc58:3¢8838¢%%
[ nat|ona||te des f||ms d|ffuse5' A d 4 d 4 +d d 4 4 4 & N N NN JJ~AJJJJ~§QQQA
; . . . = chat : — : -
I I 44% s 19 % chaines nationales publﬁues chaines nationales p.rlveesgratwtes CANAL+
: Next
= francestv “27°¢ o o @
(0) 0, lachaii
34 % @ 3% CANAL+| rEatiE

Début de la diffusion sur les chaines gratuites de la TNT : 31 mars 2005.
Début de la diffusion sur les 6 nouvelles chaines gratuites de la TNT : 12 décembre 2012. 33

Source : CNC — CSA. I Totaux hors double compte des ceuvres.
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| T —— | 4 mariages, 2 fétes denterrement
y QU’EST-CE QU'ON A FAIT AU
g BONDIEU?
Leurs filles...

»»»»»»»»»»»»»»»»»»
iGN M s O smAes I mAIon G foNAK

Bienvenue dans la famille Verneuil

6,7 millions = 4,7 millions 4,7 millions 2,9 millions 2,9 millions 2,3 millions
30,9 % 22,4 % 22,0 % 13,6 % 12,4 % 9,9 %

Meilleure audience de
film toutes chaines
confondues

Source : CNC — Médiamétrie-Médiamat, individus de 4 ans et plus. 34



. o

C N CE B#eombien defilms en premiére partie de soirée ?

e Diminution de l'offre
en 1" partie de soirée a

2 009 diffusions en 2019
& -3,3%enunan

* La baisse est
essentiellement portée par les
chalnes nationales privées
gratuites (-44 diffusions) et les
chalnes nationales publiques
(-26 diffusions).

Source : CNC - CSA.

Nombre de diffusions de films en premiére partie de soirée en 2019 évol 18/19

(nb. diffusions)

Canal+
Arte

w9

TFX

TF1 Séries Films
6ter
France 4
Cc8

TMC
Chérie 25
Gulli
NRJ12
TF1
France 3

Cstar  [NG0N

France 2

France O

RMCStory TGN .........oocooovvveeeeeeeveeeeeeeeeeseeveeae vt e es s ss st st ans st st essessesssra s s ssa e e s sansans -13

M6
France 5




CINC B Oiels'sontles films les plus rediffusés ?

e Un taux de rediffusion des

films qui se contracte a 42,1 %

Part des films diffusés deux années de suite a la télévision (%)

en 2019
2010- 2011- 2012-
2009 2010 2011
Classement des films les plus diffusés depuis 10 ans
. donten 1"
. . s année de nb. .
titre nationalité . ep s partie de
production  diffusions .
soirée
Kirikou et les bétes sauvages France 2004 43 18
Delphine 1, Yvan 0O France 1996 38 1
Kirikou et la Sorciére France 1995 36 20
Deux heures moins le quart avant Jésus- France 1982 33 22
Christ
Nikita France 1989 33 24
Les 11 Commandements France 2003 32 26
Astérix et la surprise de César France 1985 32 31

2017- 2018- 2019-
2016 2017 2018

36

Source : CNC — CSA.



Vidéo a la demande
&

Television de rattrapage
&

Jeu vidéo




CNCE B rermarchédela vidéo : DVD/Blu-ray et VaD

* Le marché de la vidéo atteint son plus haut niveau depuis 2010.
e En 2019, la vidéo a la demande représente 72,1 % du marché de la vidéo.

Marché de la vidéo par segment (M€) évolution 18-19
1800

1600 1523 5435 1482 1337 4y 1460 +20,6%

1368 -
1400 1169 1211
1200 1021025 1022 e ot
813 +60, (] ota
1000 507 VaD
800 +38,2 %
600 256 -6,1%
240 dont location -10,1 %
400 vente +3,2 % 4
200 44988 107 9,3%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

o

B DVD/Blu-ray mVaDal'acte mVaD par abonnement 38
Source : CNC, AQOA, GfK.
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tructure de la'‘consommation par genre

 Le marché de la vidéo physique et de la VaD a 'acte est dominé par le cinéma
alors que le marché de la VaDA est dominé par la série.

Structure de consommation par genre selon le segment de marché en 2019 (%)

Vidéo physique VaD a l'acte VaD par abonnement

87,2
65,9
20,4

cinéma ® autres cinéma*
m fiction TV m adulte m série

jeunesse m TV (fiction, animation) jeunesse
® autres cinéma ® autres

* Pour la VaDA, le cinéma comprend les films sortis directement en vidéo. 39

Source : CNC, AQOA, GfK, NPA Conseil - Harris interactive.
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Source : AQOA, GfK,
NPA Conseil - Harris interactive.
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Les'services de vidéo a la demande

* Netflix est la premiere plate-forme de VaD en France, Orange est n°1 sur le segment

de la vVaD a l'acte.
Classement des services de VaD en 2019 (% des consommateurs)

Netflix

Orange (VOD)

Amazon Prime Vidéo
MyTF1VOD

Canal VOD

Canal+ séries

Arte (VOD)

Google Play

Apple TV+

iTunes

SFR Play

Cinémals] @ la demande
SFR Club Vidéo

TFOU Max

Gulli Max

41

Source : CNC, Vertigo (base : utilisateurs VaD 30 derniers jours)



CNC BPénétration de lavaD et de la TV de rattrapage

* Uusage de la TV de rattrapage (gratuite) est plus développé que celui de la VaD (payante).
* Le taux de pénétration de la VaD progresse alors que celui de la TV de rattrapage diminue.

Part des internautes qui utilisent des services de VaD et de TV de rattrapage (%)

100
75
50
25
0
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
mVvaD B TV de rattrapage
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Source : CNC, Harris Interactive et, a partir de 2016, Vertigo.



 En 2019, 25,5 millions de vidéos sont visionnées en moyenne chaque jour en TVR.

Consommation de TV de rattrapage (milliards de vidéos vues)

10

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Le périmeétre de I'étude est élargi en janvier 2012 avec TMC et TFX, en octobre 2012 avec C8 et CStar, en janvier 2014 avec Gulli, 43
TF1 Séries Films et 6ter, en janvier 2016 avec Piwi+ et Télétoon+ et en juin 2019 avec les chaines thématiques du groupe Canal+.
Source : NPA - GfK - Canal+ Régie Digital - France TV Publicité - M6 Publicité - TF1 Publicité - Gulli.
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CNC Brraconsommation de TV de rattrapage

e Lafiction est le genre le plus consommé devant les programmes jeunesse.

Consommation de TV en ligne* selon le genre (%) ] ]
Meilleures audiences

de TVR par groupe en 2019

DEMAIN NOUS
2013 28,8 84 84 137 3 % APPARTIENT

2014 24,9 72 72 93 | !’
2015 27,5 58 69 68 france<tv PLUSBELLFLAVE

2016 0 26,3 4,0 53 6,0'¥

a oo
2017 0 25,3 54 45 68 W [~arous zalls s 2
2018 0 27,4 55 46 7,0 %

2019 36,4 4,4 4358 cgERI}TG,ﬁ\RAI.LE

2011 2 26,1 8,4 13,3 5,9 u

2012 29,5 8,2 9,0 10,6

0 25 50 75 100
M cinéma H fiction = documentaire M sport m divertissement
W jeunesse H magazine N information M flux direct M autres

Le périmeétre de I'étude est élargi en janvier 2012 avec TMC et TFX, en octobre 2012 avec C8 et CStar, en janvier 2014 avec Gulli,
TF1 Séries Films et 6ter, en janvier 2016 avec Piwi+ et Télétoon+ et en juin 2019 avec les chaines thématiques du groupe Canal+. P

L L o o . sur les autres supports que la télévision.
Source : NPA - GfK - Canal+ Régie Digital - France TV Publicité - M6 Publicité - TF1 Publicité - Gulli.

* TV en ligne = TV de rattrapage + bonus + direct 44



CINC B e marché des jeux vidéo

* En 2019, plus de 4,8 Md€ de chiffre d’affaires du marché des jeux vidéo (matgriel + logiciel).
* En 4 ans, le chiffre d’affaires des jeux mobiles est multiplié par 2 a 1,2 Md€.

Chiffre d’affaires du secteur du jeu vidéo en France (M€)

2000
1500
1000 — gErts
500 1061 o 778
0

2016 2017 2018 2019

965 1231

Source : SELL — GSD, GameTrack, App Annie. B Consoles (salon + portables) ®PC Mobile 45
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siconsoles; premier support pour les logiciels de jeux

* Les consoles (salon + portable) représentent 48,1 % du marché des logiciels de
jeux vidéo en 2019.
* Hausse de la part des jeux pour mobile a 36,9 % en 2019 (+7,6 points en 1 an).

Répartition du chiffre d’affaires des logiciels de jeu par plateforme (%)
100%

28,3 29,8 29,3

80% 36,9

mobile 60%

*
mPC 40%

B consoles (salon + portable)*
20%

0%

2016 2017 2018 2019

*jeux physiques et dématérialisés.
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Source : SELL — GSD, GameTrack, App Annie.
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‘Lerdynamisme du jeu vidéo dématérialisé

* Le marché des jeux dématérialisés représente 2,6 Md€ en 2019 soit 79,1 %
du chiffre d’affaires des logiciels de jeu vidéo.

* En 4 ans le chiffre d’affaires du jeu vidéo dématérialisé connait une
progression de 78,2 %.

Répartition du chiffre d’affaires des logiciels de jeu vidéo par format (%)

100%

80%

60%
B jeux vidéo physiques

B jeux vidéo dématérialisés™ 40%

20%

0%

2016 2017 2018 2019
*dont jeux complets, DLC, micro-transactions et abonnements sur consoles, PC et mobiles. 47

Source : SELL — GSD, GameTrack, App Annie.
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